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Liebe
Leserinnen
und Leser,

Transparenz, Offenheit und Kom-
munikation sind wesentliche Be-
standteile unserer Unternehmens-
kultur. Daher wollen wir Sie mit
diesem neuen »Investoren
Newsletter* auch auBerhalb der
turnusmanigen Berichtssaison
Uber aktuelle Themen aus dem
Hause GERRY WEBER informie-
ren.
Unser ,Investoren Newsletter”
greift dabei nicht nur reine Finanz-
themen auf, sondern moéchte Sie
umfassend Uber die uns bewegen-
den Themen auf dem Laufenden
halten. Wir werden Uber unsere
Vertriebskanadle Retail und Who-
lesale, unsere Marken sowie Uber
Internes aus der Unternehmens-
gruppe berichten. Ferner werden
wir lhnen ein Update Uber unsere
Kapitalmarktaktivitaten geben.
Dieser Newsletter wird in unregel-
maBigen Abstdnden erscheinen:
eben nur dann, wenn wir etwas zu
berichten haben. Vielleicht finden
Sie auch die ein oder andere Ge-
schichte, deren Darstellung uns ein
persénliches Anliegen ist und Uber
die Ubliche Finanzberichterstattung
hinausgeht. Dabei wollen wir lhnen
auch einen Blick hinter die Kulis-
sen der GERRY WEBER Gruppe
ermdglichen.
Meine Vorstandskollegen und ich
hoffen, dass lhnen unser neuer
Investoren Newsletter einen noch
besseren Einblick in unser Unter-
nehmen und unsere Unterneh-
menskultur vermittelt. Viel SpaB
beim Lesen.
lhr
Gerhard Weber
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DIE AUSLANDS-EXPANSION GEHT WEITER

Nach den vielbeachteten Eréffnungen in
Warschau und Prag folgt nun Bratislava.

Die osteuropéischen Kundinnen lieben GERRY
WEBER. Schon seit 2011 ist GERRY WEBER
mit eigenen Filialen in Polen erfolgreich vertre-
ten. Auch die exzellenten Marktanalysen und
der hohe Bekanntheitsgrad der Marke verspre-
chen Potenzial fur mehr. Nachdem Anfang Sep-
tember der Online Léander-Shop in Polen gestar-
tet war, folgte am 19.09.2013 die von der Presse
vielbeachtete Erdffnung des House of GERRY
WEBER in Warschau. Bei der Store-Er6ffnung
im Centrum Handlowe Arkadia zeigten die Miss
Polen 2011 Marcelina Zawadzka sowie die aus
.Poland's Next Topmodel® bekannte Justyna
Pawlicka auf einer Laufstegshow die neue
Herbst/Winterkollektion. Neben zahlreichen Ver-
tretern der Presse lieBen sich auch viele polni-
sche Prominente blicken und feierten die Kollek-
tion. Gaste waren unter anderem die First Lady
des polnischen Kinos Beata Tyszkiewicz, die
polnische Unternehmerin Catherine Skrzynecka,
und die Schauspielerin llona Felicjanska. Das
Medienecho in der polnischen Presse war ent-
sprechend groB.

Marcelina Zawadzka zeigte die neue Herbst/Winterkollektion.

Auch Prag feierte eine Eré6ffnung mit Format
Heute, kurz vor Weihnachten, eréffnet GERRY
WEBER nun auch seine erste in Eigenregie
geflihrte Filiale in Tschechien. Im Prager Luxus-
Shopping Center Novy Smichov prasentiert sich
die Marke nun auf rund 200 m? in einem interna-
tionalen und exklusiven Markenumfeld. Die ,gol-
dene Stadt, wie die Hauptstadt Tschechiens
auch genannt wird, bietet groBes Potenzial fir
die Marke GERRY WEBER. Dies zeigte sich
auch bei der VIP-Eréffnung am Mittwoch. Das
Interesse der geladenen Gaste war beeindru-
ckend. Zwei weitere Houses of GERRY WEBER
werden 2014 in Tschechien folgen.

Die Schaupielerinnen Olga Kalicka, Oliwia Angerstein und
Izabela Zwierzynska genossen die Show.
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Model Justvna Pawlicka in Wa?schau
Bratislava: Coming soon
Neben Polen und Tschechien steht nun auch die
Slowakei auf dem Plan: In Bratislava, der wohl-
habendsten und wirtschaftlich am meisten pros-
perierenden Stadt des Landes werden in Kirze
zwei weitere Stores ihre Tore 6ffnen. Wie die
Store-Erdéffnungen in Polen und Tschechien sind
auch diese Stores in den Toplagen der Metropo-
le angesiedelt

Schweden: Auch den Norden im Visier
Bereits seit Jahren sind wir mit unserer Mode in
Skandinavien vertreten.

Neben den durch unsere Franchise-Partner
geflhrten Stores in Finnland, Norwegen und
Schweden wird unsere Mode in verschiedenen
Kaufhdusern und Modeboutiquen angeboten.
Um die bereits bestehende Markenprédsenz und
-bekanntheit weiter auszubauen, haben wir un-
ser erstes in Eigenregie gefiihrtes House of
GERRY WEBER in Skandinavien eroffnet. Im
schwedischen Malmd werden seit dem
23.10.2013 die Kollektionen der Marke GERRY
WEBER und GERRY WEBER EDITION préasen-
tiert. Zwei weitere Eréffnungen in Schweden
sind fir das erste Halbjahr 2014 in groBen
Shopping-Centern in Stockholm geplant.

Die Neueréffnungen zeigen, dass das Augen-
merk des GERRY WEBER Retail Bereichs auf
der Expansion in Europa liegt. Entsprechend
starken wir unseren Exportanteil mit dem Ziel,
diesen auf rund 50 % zu erhéhen.

Das breite Medienecho in Osteuropa bestatigt,
dass sich die jahrelange Prasenz der Marke
GERRY WEBER in Kooperation mit Franchise-
Partnern rentiert hat. Das Unternehmen kann
auf eine gute Markenbekanntheit aufbauen. Wir
halten Sie auf dem Laufenden!
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ErRsTES HOUSE oOF GERRY WEBER IN
SUDAMERIKA

Er6ffnung in Santiago de Chile

Das Wirtschaftswachstum und der Anstieg des
Tourismus haben aus Santiago de Chile eine der
aufstrebendsten Metropolen Sidamerikas ge-
macht. Die "New York Times" setzte die Stadt auf
Platz eins ihrer Liste von Orten, die man besu-
chen sollte. Genau der richtige Ort, um das erste
House of GERRY WEBER auf dem sidamerika-
nischen Kontinent zu eréffnen.

Anfang Oktober 2013 wurde der Store in Santia-
go de Chile durch unseren Franchise Partner
eroffnet. Alle drei Marken, GERRY WEBER,
TAIFUN und SAMOON werden in einer exklusi-
ven Umgebung auf rund 200 m? Verkaufsflache
prasentiert.

Die Eréffnung des ersten House of GERRY
WEBER auf dem sitidamerikanischen Kontinent
spiegelt deutlich unseren Ansatz wider, den
Markteintritt in neuen L&ndern gemeinsam mit
einem erfahrenen Partner vor Ort durchzuflihren.
Der Erfolg gibt uns recht: Das nachste Geschaft
in Chile ist bereits in Planung.

Markteintritt in Chile gemeinsam mit einem erfahrenen

Partner
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RAVENNA PARK LOGISTIKZENTRUM

Die GERRY WEBER International AG plant den Bau eines eigenen Logistikzentrums in un-
mittelbarer Nahe zu ihrer Konzernzentrale in Halle/Westfalen. Im Zentrum der wirtschafts-
starken Region Ostwestfalen entsteht derzeit ein rund 36 Hektar groBes Industrie- und

Gewerbegebiet, der ,,Ravenna Park®.

Das Areal ist mit direktem Anschluss an die
sich im Endausbau befindliche Autobahn A33
geplant, die nicht nur die Stadte Bielefeld und
Osnabriick, sondern auch die wichtigen Nord-
stid- und Ostwest-Achsen, die Autobahnen A1
und A2, miteinander verbinden wird.

In dieser verkehrstechnisch gut gelegenen
Wirtschaftsregion sollen die bestehenden,
dezentralen Logistikstrukturen in Ibbenblren,
Osnabriick, Brockhagen und Dortmund opti-
miert und an einem Standort gebiindelt wer-
den. Auf einer Grundsticksflache von rund
145.000 m? soll neben dem genau auf unsere
Bedirfnisse abgestimmten Logistikzentrum
auch ein Fabrikverkauf entstehen.

Warum investiert GERRY WEBER in ein
eigenes Logistikzentrum?

Dr. David Frink: Derzeit befinden sich Hange-
und Liegeware in getrennten Lagern. Mit der
Zusammenfuhrung in ein zentrales Lager er-
warten wir nicht nur eine einfachere und ver-
besserte Steuerung der Auslieferung an unse-
re Kunden und L&den, sondern auch eine Op-
timierung der zeitlichen Ablaufe. Zuséatzlich
kann die fir unsere Kombinationskollektionen
unabdingbare Zusammenfihrung von Hange-
und Liegeware gewahrleistet werden. Dartber
hinaus liegt die Zukunft im sogenannten ,Om-
nichannel Lager®. Hier wird erst zum spatmdg-
lichsten Zeitpunkt entschieden, welchem Ver-
triebskanal das Produkt zugeordnet wird.

= A"‘-'Sterdam

,Mit der Zusammen-
fihrung in ein
zentrales Lager er-
warten wir eine Opti-
mierung der zeitlichen
Abldufe.”

Hierdurch kann eine bessere Warenverfligbar-
keit in allen Kandlen gewéhrleistet werden.
Hinzu kommt, dass wir das neue Logistikzen-
trum hinsichtlich Kapazitat, technischer Aus-
stattung, Ablaufe etc. genau auf unsere Be-
dirfnisse abstellen kdénnen. Auch dadurch
erwarten wir eine
erhebliche Reduzie-
rung der Logistikkos-
ten pro Teil.

Wie hoch wird das
Investitionsvolumen
sein? Wann wollen
Sie mit dem Bau
starten?

Dr. David Frink: Wir befinden uns derzeit
noch in der Feinplanungsphase, sodass wir
zum Investitionsvolumen und dem zeitlichen
Ablauf noch keine Detailangaben machen
kénnen. Das geplante Investitionsvolumen soll
jedoch zwischen EUR 80 und 90 Mio. liegen.
Das Grundstiick werden wir Anfang des 1.
Quartals 2014 erwerben, um zlgig mit der
Umsetzung des Bauvorhabens beginnen zu
kénnen. Ziel ist es, dass das Lager Ende 2015
betriebsbereit sein wird.

Wir werden Sie Uber die Entwicklung unseres
neuen Logistikzentrums auf dem Laufenden
halten und regelmaBig in diesem Newsletter
berichten.

Hamburg »

Osnabriick

Bielefeld

Giitersloh
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DIE BELIEBTESTEN MARKEN DER DEUTSCHEN:
GERRY WEBER GANz VORNE MIT DABEI

Immer mehr Deutsche nennen GERRY WEBER als ihre absolute Lieblingsmarke.

GERRY WEBER noch vor Porsche und
Coca Cola
In den letzten Jahren ist GERRY WEBER im-

mer bekannter und beliebter geworden. 2012
belegte die Marke GERRY WEBER in der von
der Brandmeyer Markenberatung in Auftrag
gegebene Umfrage noch Platz 17 der belieb-
testen Marken der Deutschen. Dieses Jahr
konnten wir auf Platz 11 vorriicken. Ausgewie-
sene Qualitat, die perfekte Passform sowie
eine konsequente Marktdurchdringungsstrate-
gie haben daflr gesorgt, dass immer mehr
Kundinnen GERRY WEBER kennen und
schatzen und bei der im Oktober 2013 durch-
gefuhrten Umfrage als ihre Lieblingsmarke
nannten. Damit liegt GERRY WEBER noch vor
Coca Cola und Porsche.

Vor allem Frauen und Best Ager schétzen
GERRY WEBER.

Unter den beliebtesten Marken der deutschen
Frauen belegt GERRY WEBER mit fast dop-
""" It so vielen Nennun-
‘1 |Adidas | P°

e ooe i----------------1 gen sogar Platz 6. Und

2ESp“t ________ das ist noch nicht alles:
3N|Vea _______ In der Gruppe der Uber
4 ' Nike 60-jahrigen belegt
5VW GERRY WEBER ge-
' ;.  meinsam mit der Auto-
e | \C/aVEEgRE\F({ marke BMW Platz 2 und
7 : BMW ist damit die beliebteste

L .4_...-........ Modemarke der Deut-
;8 1Samsung | gchen in der Altersgrup-

19 | H&M . pe.

————————————————————————

Lieblingsmarken der
Deutschen Frauen
Quelle: Brandmeyer
Markenberatung

Die junge Schwester-
marke TAIFUN soll
aufschlieBen.

Dieses positive Markenimage der GERRY
WEBER Marke gilt es zukinftig mit der Marke
TAIFUN auf die jingere Kundin zu Ubertragen.
TAIFUN adressiert die Kundin ab Anfang 30.
Die Marke steht fiir trendy und modern ge-
schnittene Silhouetten sowohl fir den Freizeit-
Look als auch fir den Biro-Alltag. Vom sporti-
ven Outfit

bis hin zum klassisch-modernen Abendkleid
findet die TAIFUN-Kundin alles fir ihren Klei-
derschrank.

Eine Umfrage mit langer Tradition
Forsa, die Gesellschaft fiir Sozialforschung
und statistische Analysen befragte im Septem-
ber und Oktober 2013 in
einer  reprasentativen
Telefonumfrage rund
3.000 Teilnehmer ab 14
Jahren in ganz Deutsch-
land nach ihren absolu-
ten Lieblingsmarken.
Die Abfrage erfolgte
Lungestitzt®, also ganz
ohne Vorgabe von Mar-
ken. Als Antwort durfte
nur eine Marke genannt
werden. Die jahrlich
durchgefihrte Umfrage
gibt Aufschluss (ber die  Lieblingsmarken der
. Deutschen ab
beliebtesten Marken der 60 Jahren
Deutschen nach Alter,  Quelle: Brandmeyer
. Markenberatung
Geschlecht, Einkommen
und Wohnort.

GERRY
WEBER

e A

¥ .' J“
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Das abgelaufene Geschéftsjahr 2012/13 war kein IHRE GERRY WEBER AKTIE

einfaches Jahr fir die gesamte Modeindustrie in
Europa. Auch die GERRY WEBER Gruppe

konnte sich dem wetterbedingt schwierigen

Marktumfeld, niedrigeren Kundenzahlen in den o /\M\/\Fm
Innenstéddten und der konjunkturabhangigen Mv\ /M*\ f,m"‘fw\
Kaufzurtickhaltung in einigen Landern VAU th Aww

Siideuropas nicht vollstandig entziehen. Entspre-

chend entwickelte sich der Kurs der GERRY oo

WEBER Aktie, der sich im Geschéftsjahr 2012/13
um 12,7 % auf EUR 30,58 (XETRA Schlusskurs
am 31.10.2013) verminderte.

In dieser Zeit sind wir verstarkt auf unsere natio- GERRY WEBER-

nalen und internationalen Investoren zugegangen

AKTIENKURSENTWICKLUNG IM

und haben die besonderen Umstdnde dieses
Geschaftsjahres erlautert. Wir haben deutlich

GESCHAFTSJAHR 2012/13

gemacht, dass die mittel- und langfristige Wachs- »  Héchststand: € 38,35 (10.12.2012)

tumsstrategie der GERRY WEBER Gruppe trotz
der Verlangsamung des Wachstums in 2012/13
weiter Bestand hat und von uns konsequent fort-
gefuhrt wird. Fir das abgelaufene Geschaftsjahr
2012/13 gehen wir von einem Umsatz von EUR
850 Mio. und einem operativen Ergebnis von EUR
105 Mio. aus.

Wir haben an neun nationalen und internationalen
Kapitalmarktkonferenzen teilgenommen und an

= Tiefststand: € 29,42 (am 13. Sep-
tember)

= Entwicklung seit Geschéfts-
jahresanfang: -12,7 %

= Schlusskurs 31.10.: € 30,575

= Dividende je Aktie (2012): € 0,75

elf Roadshow Tagen in Deutschland, Europa und WICHTIGE TERMINE IN Q1 2014

in den USA rund 200 Investorengesprache ge-
fihrt. Ferner haben wir den Dialog mit privaten

13.-15. Januar iCommerzbank Konferenz

New York

26. Februar :Bilanzpressekonferenz

Disseldorf

Aktionaren gesucht und auf verschiedenen Ak- 2014
tionarsveranstaltungen das Unternehmen und

seine Geschaftsentwicklung prasentiert. Derzeit 2014
wird die GERRY WEBER International AG von 19 14 Mérs
Analysten beobachtet und regelmaBig bewertet, 2'01 4
von denen derzeit 12 die Aktie zum Kaufen emp-

fehlen.

Liebe Investoren und

I (lervessierte Leser,

wir bedanken uns auf diesem Wege flr
die gute Zusammenarbeit und win-
schen lhnen und lhren Angehdrigen ein
frohes Weihnachtsfest und ein gutes
neues Jahr 2014.
Ihr

GERRY WEBER Team

Verodffentlichung des
3-Monatsabschlusses

Kontakt:

GERRY WEBER International AG
Investor Relations
NeulehenstraBe 8,

D-33790 Halle / Westf.

Tel: +49 (0)5201 185 0

E-Mail:

c.kellert@gerryweber.de
a.hengelage@gerryweber.de

www.gerryweber.com
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